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正在崛起的上海新都市产业生态圈

没有质量上的差别。但是为了中国市场，科丝美诗中国在研发

上会更多考虑中国消费者的需求。

　　据申英杰介绍，韩国是全球最活跃的化妆品市场之一，科

丝美诗作为韩国企业，能够把韩国化妆品的最新潮流第一时间

引入国内，介绍给中国消费者。科丝美诗中国虽然致力于在国

内生产，但大部分还是沿用韩国的技术和配方，因此在中国生

产的产品，多少也会受到韩国热销化妆品的影响。这大概是科

丝美诗韩国和中国所拥有的共性，但因中韩两国消费者需求的

不一样，也会成就共性中的个性。这些个性的地方影响着科丝

美诗中国在生产配方上会进行一些调整与改变，如中韩两国消

费者喜爱妆容的轻薄程度不同，这些不同需求，也会促使科丝

美诗在已有配方基础上做出一些改变。

　　申英杰还介绍，科丝美诗的研发技术比较全面，覆盖彩妆、

护肤的膏霜、洗面奶、面贴膜等，合作客户也非常多，因此对

全球市场的流行趋势的把握比较领先。科丝美诗在全球的研发

人员超过 300 人，而在上海超过 70 人。因为有着自己的生产工

艺与配方，科丝美诗可自由地为缩短研发周期进行各种尝试。

迄今为止，科丝美诗拥有的专利累积已达 113 项，并持续每年

将销售额的 5% 用于研发上的投资。

　　这种对研发的高度投入和不断推进的本土化策略，让科丝

美诗在风云骤变、各自比拼的浩瀚市场里，行走多年，身处高

处而屹立不变，始终牢牢地把握着主动权。

扎根奉贤东方美谷

　　2015 年 9 月，在韩国美容博览会结束

之后，奉贤区招商办的工作人员应邀来到

科丝美诗的韩国总部参观，与科丝美诗中

国区总经理崔京进行了深入交流。11 月 14

日，奉贤区区政府与科丝美诗集团签订了

合作意向书，双方达成良好合作意愿，加

快推进“东方美谷”建设，扩大品牌影响

力和凝聚力，发挥产业集聚优势。

　　根据双方的协议，科丝美诗集团将牵

头引进、推进韩国的相关资源，如化妆品、

保健食品品牌、研发机构、设计公司、包

装材料公司、整容外科医院、美容培训学

校等，积极支持“东方美谷”建设。同时，

奉贤区区政府也将全力支持科丝美诗集团

在奉贤的发展，提供个性化需求服务。这

种长期、稳定的战略合作关系的确立，是

一个双赢的结果。

　　申英杰表示，“上海制造”在中国消费者心目中一直拥有

重要地位，科丝美诗积极融入东方美谷项目，对这项计划抱有

很大的期待，政府的扶持帮助和产业集聚效应，将有助于科丝

美诗在中国市场获得更打的发展。他透露，奉贤区委、区政府

对科丝美诗新工厂的建设相当重视，专门召开多次协调会，用

最快的速度办理解决了相关的手续问题，让项目开工的时间较

常规大大提前。

　　据了解，科丝美诗集团在海外共有 4 个基地，其中在中国

两个，分别位于上海奉贤和广州，而奉贤工厂已经是除总部外

产能最高的生产基地。当年底奉贤的第二工厂投产后，奉贤两

大工厂产能将占到中国产能的 90%，同时赶超韩国总部。

　　每个人都有自己的梦想，每个企业也都有自己的梦想。科

丝美诗的雄心壮志并不仅仅局限在“中国市场第一”上。同时

身兼科丝美诗集团全球销售总经理的崔京，在办公桌的背后放

着贴着“梦想”两个字的箱子，里面满满当当地装着小纸条，

甚至连科丝美诗的卫生间里都贴着“2017 年世界第一”小卡片。

　　“当时，在中国市场只做到几千万的时候，我就梦想在在

中国市场做到比现在更大的份额。”有梦想是好的，没准实现

了呢？如今的科丝美诗对实现当年目标的信心更加笃定，而扎

根“东方美谷”，无疑让科丝美诗向“全球第一”迈进有了更

坚实的底气。

科丝美诗每年将销售额的5％用于研发。


