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合国人喜好。全新一代迈腾将 B 级车的行业

标准推向了更高水平，树立中高级新标杆。

　　十年间，随着经济结构调整，科技改变、

生活方式及价值观的转变，迈腾的性能和品

质在不断优化升级，吸引的消费人群也正变

得越来越年轻，从四十岁意气风发的社会中

流砥柱，到三十岁风华正茂的青年才俊，再

到如今不过二十余岁就已锋芒毕露的青年商

务精英，这是迈腾所写就的年龄进化论。

　　亦如一汽-大众销售有限责任公司大众

品牌公关总监李鹏程所说，“随着年纪的增

长，迈腾更年轻了，实现了逆生长”。

　　孔子说：“修己以安人”这就是圣人的

追求，十年来，迈腾顺应时代的潮流，始终

做自己。十年间，迈腾基于市场和用户需

求，与时俱进，共经历 3 次换代，从 2007

到 2011 再到 2016，迈腾对德系纯正的基因

传承不改，对创新与科技的初心不变，以德

国的工程师的“修己”文化，更将 B 级车的

制造工艺、产品品质一次又一次推向新的高

度，最大程度上满足中国消费者的需求，让

它在国内中高级车市场创造了一个又一个神

话。

　　相识十载，当年的初生牛犊，如今功成

名就。十岁的迈腾，产销量突破 130 万辆，

这一历史性的成绩就是对迈腾不忘初心砥砺

创新的最好见证。十年，感恩 130 万车主的

一路相伴。而十岁的迈腾才刚刚上路，未来

还有更多传奇将与更多朋友共同去书写。

个新时代的到来。

标杆者时代，向创新致敬

　　美国作家菲茨杰拉德在 《了不起的盖茨

比》里写道：“我们继续奋力向前，逆水行舟，

被不断地向后推，直至回到往昔岁月。”然而，

潮流不可逆，往昔不堪回。

　　今天，我们处在一个“万众创业 全民创

新”的时代，国家也在大力提倡和鼓励有志

青年实现创业梦想，越来越多的 80 后、90 后，

成为创业的主力军，在创业浪潮中崭露头角。

创业，已经成为一种流行趋势和生活方式。

　　2016 年，大众 B 级车换代升级进入第八

代，即国产全新一代迈腾，它变得更年轻了，

不仅设计时尚、运动，还配备一系列凌越同

级的智能科技，首次加持多项 C 级车专属的

高端配置。而超长轴距和更加宽适的使用空

间同样对中国市场表示出了足够的诚意，契

推出迈腾 1.4TSI 车型，形成 1.4TSI、1.8 TSI、2.0 

TSI 三种发动机的产品序列。

　　到了 2011 年，高傲甚至有些固执的大众

汽车，愈加重视中国市场，并学会了“讨好”

中国消费者，针对国人后排空间需求更高的

特点，在中国推出最新一代 B 级车时采用了

加长版，那一代迈腾后排轴距加长了100毫米，

迅速受到市场认可，赢得了大量用户的追捧。

值得一提的是，这代迈腾不仅严格按照 C 级

车生产标准制造，还装备了大量比肩 C 级车

的先进配置，包括 Lane Assist 车道保持系统、

Side Assist 变道辅助系统、第二代 ACC 自适应

巡航系统、第二代Park Assist自动泊车系统……

将行车安全性和驾乘舒适性推向全新高度。

 　　这个时代的迈腾，以“B 级车领导者”的

身份，成为很多人事业路上忠诚的伙伴，而加

大的空间也承载了众多个家庭的幸福欢笑。 

　　时代可以造英雄，而英雄同样可以塑造时

代。百万迈腾车主形成一个极具号召力的族群，

他们有着共同的特点，他们稳重内敛、对自己

的事业充满信心，相信自己的判断，他们时尚

又充满活力，幸福感和成就感围绕在左右，他

们是社会的中坚力量，在各自领域实现着自我

价值，推动着时代的变革与发展。

　　与社会精英同行，迈腾开启了 B 级销冠

之路，奠定其 B 级车市场领者地位。当然，

迈腾品牌的强势逆袭，让中国中高级车市也

从日系“三剑客”，进入德系“双雄”时代，

彻底改变中国的中高级车市格局，宣告了一
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2007年 7月 11日，迈腾在长城脚下正式上市。

专门为中国市场加长的全新迈腾，赢得了无数商务精英的青睐，成为“B级车领导者”。


