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　　自 2016 年以来，各种知识付费平台如雨后春笋一般出现。他们的表现各自如何？
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国内知识付费现状
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两类业内玩家

内容平台
专业生产内容（PGC）——喜马拉

雅、得到；用户生产内容（UGC）——

分答、简书。

第三方支持类服务商

需求端
逐步有付费习惯

互联网刚普及时，多数内容免费。

2016 年
在线视频近20%的收入来自付费用户。

预计 2019 年
在线视频 40% 的收入来自付费用户，

与广告收入持平。
相关知识展现形式

课程专栏类：
结构化内容为主，具有精

品化特征。

直播类：
互动性和低门槛化。

问答类：
网红 IP 为主导，偏娱乐

化和生活化，价格较低。

线下约见类：
O2O 咨询或授课，价格

昂贵。
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