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的年轻人已经不会在意涂抹在自己脸上的是

国产品牌还是法国品牌，他们更关心产品的

质量和效果，更在意这些能给他们带来多少

面貌上的美丽和精神上的自信。

　　改革开放 40 年，中国化妆品市场的发展

史不但是一部中国经济发展史的缩影，更是

我们民族的心灵历经沧桑洗礼之后的蜕变。

　　

“百雀羚”们的香艳

　　建国前后几十年间，国人使用最多的两类化妆品，就是用

来润肤的“香脂”和“雪花膏”。其中百雀羚的香脂是当时东

南亚很多名媛贵族的首选品牌，而雪花膏的知名品牌则包括友

谊、红梅、雅霜等等。　

　　早在上世纪三四十年代，“雅霜”就已经成为风靡一时的

护肤品，上海的街头随处可见它的广告。那时候的雅霜算得上

是奢侈品了，一些精打细算的女星，甚至会把用完的雅霜瓶子

留到第二年的冬天，到百货公司去买零售的雪花膏，这样就有

了雅霜长用不竭的感觉。

　　70 年代中期，我妈结婚的时候，一角八分钱一盒的友谊牌

雪花膏曾是她的嫁妆之一。“上海货，光洁的白瓷瓶配上果绿

色的铁盖子，瓶身中央还有一个小小的拱形凹槽，上面贴着烫

金商标。等雪花膏用完了，瓶子是舍不得扔掉的，等到第二年

秋冬来临的时候，就拿着那个瓶子去供销社买一角或两角钱的

雪花膏装进去，还可以继续用。”看来在精打细算地美丽这件

事情上，无论什么时代的女人都是一样的。

　　妈妈说她印象深刻的还有铁盒装的百雀羚雪花膏。扁扁的

深蓝色铁皮圆盒上绘满五彩的鸟，里面是银

白色铝箔纸盖着的白色膏体，不用凑近就可

以闻到一股浓厚的甜香。它总在人们的记忆

深处散发着那种浓郁得有些霸道的气息——

即便只涂抹指甲盖那么大一点，香气也依旧

那么丰腴，那么野蛮，那么欲罢不能，一旦

散发开来，更是一发不可收。

　　或许只有过来人，才能真正体会到并始终惦念着百雀羚的好

处。作为几十年前唯一的护肤品，那种简单的、俗气的廉价香脂，

注定了它不可能像今天的爽肤水、精华素那样气味优雅。但在物

质极其匮乏的年代，那只小圆铁盒却装满了我们所能想象出的美。

它不但让我们第一次有了美容护肤的概念，还让我们在看到别人

把百雀羚涂上脸颊时，懂得了什么叫香艳，什么叫闻香识美人。

　　相对于这些高档产品，手牌蛤蜊油则是当年最大众化的润

肤用品，几乎街上所有的百货店杂货铺都出售蛤蜊油，只要几

分钱，就可以缓解手脚皲裂。包装也是别出心栽，在海产蛤蜊

洁白光滑的废壳上涂蜡，里面装上浓厚的油脂。现在除了一些

古物店，基本上都不会再卖蛤蜊油这种老物件了。

　　

70后的记忆图书馆

　　我国现代化化妆品厂始建于 19 世纪末 20 世纪初，最早是

在香港建厂的广生行，1905 年生产“双妹牌”花露水、雪花膏，

比 1895 年问世的“旁氏”雪花膏只晚 10 年。但由于当时的政

治局势一直不稳定，到 1949 年解放前夕，全国只有少数大城市

有化妆品生产，且数量少、档次低、质量次。解放后，化妆品

工业在轻工业部领导下，才形成独立的工业体系。

　　2015 年，国产化妆品牌的年

销售额首次超过外资化妆品牌。
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友谊牌雪花膏。


